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Strokovnost komuniciranja
je nerazdruzljiva od etike

DR. OLIVER VODEB JE PODJETNIK, PEDAGOG IN INOVATOR, KI SPRETNO UPORABLJA
DRUZBENE IN TEHNOLOSKE MREZE ZA KOMUNICIRANJE ODPRTIH VPRASANJ SODOBNE
DRUZBE. KOMUNIKACIJSKO IN AKADEMSKO JE GLOBALNO USPESEN, VELIKI [ZZIV ZA
PRIHODNOST MU POMENI »SPAJANJE VIRTUALNEGA IN FIZICNEGA OKOLJA«.

Jernej Markel]  Globalna mreza Memefesta je letos Ze Sesto leto
zapored povezala miade razliénih celin, kultur in je-
zikev ter tako omogodila pretok idej, znanj, infor-
macij in ustvarjalnosti. Glavni krivec za kroniéno na-
lezljivost mema o Memetestu je dr. Oliver Vodeb,

avtor koncepta in njegov predsednik.

Kako bi popolnemu laiku na kratko predstavili
bistvo Memefesta?

Memefest je festival, ki se ukvarja s kritino analizo
medijskega in informacijskega okolja. Ukvarja se z
novodobnimi komunikacijskimi koncepti, podstat
Memetesta pa j@ druzbena odgovornost medijev in
komuniciranja.

Za ime festivala ste si koren besede sposodili od
miladega znanstvenega gibanja - memetike. Ka-
kéna je povezava med teorijo memetike in Me-
mefestom?

Memetika ni edina teorija, ki je v podstati Memefe-
sta, sicer pa gre za zelo u€inkovito teorijo, ki defini-
ra meme kot kultume vzorce - kot kognitivne in ve-
denjske entitete, katerih namen je lastna replikacija.
Teorija povezuje naravoslovie in druZbaoslovie in
govori o replikaciji memov skozi procese selekcije
in imitacije, kar je podobno genetiki. Memi so v bi-
stvu geni kulture in za njihovo replikacijo je treba
okuiti nosilce, se pravi medije in v konéni fazi ¢lo-
veske moZgane. Nekateri teoretiki trdijo, da smo
ljudje zgolj nosiici memaov, Memefest pa zavzema
pozicijo, da smo ljudje sicer res nosilci memov,
vendar pa jih lahko tudi reflektiramo.

Kako je sestavljen tekmovalni del programa?

Memefest vsako leto izbere dolofen izhodisEni
1ekst, za katerega mislimo, da odraza trenutno sta-
nje v medijskem in koemunikacijskem okolju. Na to
izhodisée se potem udeleZenci festivala odzovejo s
svojimi deli. Teme so razliéne, izbrane glede na to,
kar ocenjujemo, da je aktualno in pomembno. Za-
staviiene so 3irSe, ne zgolj za slovenski medijski

Dr. Oliver Vodeb

Rojen leta 1974 v Minchnu, a se pri petih letih z druZino preseli v Maribor. Ze zelo
zgodaj se navdugi nad glasbo, kot najstnik s prijatelji ustanovi skupino Tomo Vinkovié
Blues Band. Po srednji $oli Studira ekonomijo na Ekonomsko poslovni fakulteti v
Mariboru, kjer leta 1997 diplomira. Nasiov diplomskega dela je »DruZbena odgovemost
marketinga«. Sledi Sludij sociologije na Fakulteti za druzbene vede v Ljubljani. Leta
1999 s pei&ico somisljenikov ustanovi festival vizualnih komunikacij Magdalena,
vendar projekt kmalu zapusti in ustanovi raziskovainoizobrazevaini projekt
Propaganda. V okviru slednjega med drugim zasnuje kampanjo »Proti mucenju= za
Amnesty international ter projekt »Prohibicija slepie, s katerim se loti 3kodljivih posledic
prohibicije. Kadar ne snuje masterplanov, posiusa glasbo, kadar ne posiusa glasbe,
snuje masterplane. V tem &asu se navduduje predvsem nad Blues Explosion, Fordom T
ter The Pixies, v svojih strokovnih ¢lankih pa se loteva druZbeno cdgovornega
komuniciranja, medijskega aktivizma, oglaSevanja in oblikovanja.

Drugié diplomira leta 2001, naslov diplomske naloge je »Vpliv propagande na
spreminjanje kultumih vzorcev-, Leto pozneje ustanovi Memefest, na katerega ?e prvo
leto prispejo prijave iz 27 driav. Leta 2004 je na Memefest prijavijenih Ze skoraj 400 del
2z vseh celin, kullna spletna revija AdBusters.org pa ga v Slanku »The Rabble Rousers of
2004« razglasi za enega najvidnej3ih netilcev sprememb zadnjega leta. Memefest je
naveden poleg filmov Fahrenheit 9/11, The Corporation in Supersize me, francoske
kampanje »Anti pub= in organizacije Move on (moveon.org). Istega leta zaéne na
Oddelku za oblikovanje Akademije za likovno umetnost v Ljubljani predavati predmet
«Teorije in prakse medijev in komuniciranja«, $& vedno pa sodeluje tudi pri razliénih
komunikacijskih projektih neviadnih organizacij ter druzbenega marketinga. Predava na
univerzah od Kanade do ZdruZenih arabskih emiratov, zanimajo ga inovativni, taktiéni
komunikacijski koncepti, njihova komunikacijska uéinkovitost in njihov potencial pri
spreminjanju druzbeno-kultume realnosti. Se vedno rad obiskuje koncerte. Zraéno
kitaro igra ob Queens of the Stone Age, Jane's Addiction, The Dirty Three ter
Grinderman), ki ga tako navdusijo, da jih na blogu priporogi svojim Studentom,

Leta 2006 skupaj z Majo Hawlina ustanovi Poper, studio za konceptualne, kreativne in
taktiéne interakcije, naslednje leto pa v svoji doktorski dizertaciji razvije koncept
druzbeno odzivnega komuniciranja kot optimalne kombinacije druZbene odgovornosti
in komunikacijske uéinkovitosti.

prostor, vendar ga seveda ne izkljuujejo. Tri kate-
gorije: sociologija, komunikologija in vizuaine ko-
munikacije, 0 namenjene dodiplomskim in pedi-
plomskim Studentom. Studenti na temo dolodene-
ga izhodisénega teksta oddajo dela bodisi v obliki
eseja, strokovnega Elanka ali vizualnega komunika-
cijskega projekta. Preostali tekmovalni kategoriji, to
sta Scream in Beyond, pa sta namenjeni komunika-
cijskim profesionalcem.

Glavni del tekmovanja je torej namenjen izkljuc-
no studentom. Zakaj?

Memetfest ima moéno izobrazevalno dimenzijo in
ga je treba razumeti kot intermediamo institucijo
med civilno druZbo, univerzitetnim prostorom in in-
dustrijo. Glavni del je namenjen Studentom, ker Ze-
limo intenzivno delati z mladimi. Smo mnenja, da je
miada populacija zaradi starosti, socialnega statu-
sa in svoje vpetosti v proces izobraZzevanja tista, ki
je najbolj sposobna inovacij in novih idej.

Kako poteka ocenjevanje del?

Ocenjevanje poteka preko spleta. Vsak Elan Zirije
preko posebne aplikacije poda oceno od ena do
deset, jo argumentira ter napife pedagoske ko-
mentarje v smislu, kako bi bilo mogoge delo izbolj-
Sati, predlaga literaturo in spletne strani. Vsak Zirant
ocenjuje zase, s éimer smo izlo€ili medsebojni vpliv
Zirantov. Na podlagi povpreénih ocen se nato dolo-
&i zmagovalec in tudi oZji izbor prvih petdesetih del,
ki dobijo komentarje Zirije. Slednji, mislim, da so
mocan festivalski prispevek k izebraZevanju in so
inovacija Memefesta. Letos je skoraj 30-&lanska
komisija sproducirala veé kot 550 komentarjev, Ziri-
ranje pa je potekalo ved kot kol tri tedne. Za ocenje-

valce je to zelo zahtevno in jim jemlje dosti Casa,
vendar se nam na koncu vsem to zdi vredno.

Hkrali pa za oddana dela ni treba placati nobene
prijavnine ...

Tako je. To je festival, na katerega udeleZenci lahko
prijavijo veé del in za to ne placajo nic.

Tekmovalno izhodisée za letosnji Memefest je
bil predfilm Hitchcockovih Ptiev. Kaj proble-
matizira?

Z njegovo pemodjo Zelimo sproiti analizo odnosa
med &lovekom in naravo. Ekoloska perspektiva je
namreé¢ neposredno povezana s komuniciranjem,
gre namret za problem onesnaZevanja mentalnega
okolja. Za razliko od prejénjih let smo kot izhedisce
letos prvié uporabili vizualni tekst. Hitchcockovo
delo je briljantno in v nasprotju z ved&ino vizualnih
tekstov, ki smo jim izpostavijeni dnevno v javnem
prostoru, premore resniéno globino in vecpla-
stnost. Deloma smo ga izbrali tudi zato, ker s po-
moéjo Memefesta razvijamo novo znanstveno po-
dro&je vizualne sociologije kot vede, ki preuduje vi-
zualne ravni druzbenega.

Z izjemo letosnje dodiplomske nagrade v kate-
goriji komunikologija zadnji dve leti nagrade na
podroéju komunikologije in sociologije niso bile
podeljene?

Vedina tekstov, ki so bili napisani v jezikih, ki jih lah-
ko bere vsa Zirija, torej v anglesgini, ni dosegla pov-
precne ocene osem, ki je pogoj za nagrado. Smo
pa dobili veliko dobrih tekstov, recimo iz Brazilije, a
50 napisani v portugal3&ini in so jih lahko brali samo
brazilski ocenjevalci. Zato smo podelili interno bra-




zilsko nagrade, ne pa globalne. Pri projektu z glo-
balnim dosegom samo znanje anglescéine ni dovolj,
v Latinski Ameriki na primer vedina ljudi ne govori
anglesko, pisanje znanstvenih tekstov pa zahteva
absolutno poznavanje jezika.

V kategorijo Scream, ki nagrajuje druzbeno od-
govorne komercialne oglase pri nas, je bilo lani
prijavijenih le pet ustreznih oglasov. Se vam zdi,
da slab odziv domadih oglasevalskih agencij ka-
Ze na to, da se te slabo zavedajo druzbene od-
govornosti komuniciranja?

Ce se odzove na to kategorijo majhno Stevilo agen-
¢cij, to kaZe na dejstvo, da je produkcija oglasov, ki
prodajajo in v sebi nosijo neko druzbeno odgovor-

no noto, v Sloveniji majhna. To je seveda ¢udno
glede na to, da abstaja trg za to. DruZbena cdgo-
vornost je glede na analizo medijskega okolja ve-
dno vecji dejavnik pri nakupu. Posebej pri bolj izo-
braZenih in miajgih. Po drugi strani vemno, da je bila
pred tremi leti tema najveéjega slovenskega ogla-
Sevalskega dogodka, tj. SOF, ogladevanje in odgo-
vornost. Zdi se mi, da so slovenske agencije v veci-
ni $e vedno na ravni, ko uporabljajo druzbeno od-
govormost kot floskulo, kot neko dodano vrednost
lastnemu brendu. Z druZbeno odgovornostjo se ki-
tijo in jo uporabljajo na deklarativni ravni, v praksi
pa je ne gojijo in niti ne raziskujejo v to smer. Oseb-
no sem mnenja, da za to obstaja potreba in tudi
oglasevalci bi imeli veliko vec od tega, kot da ogla-
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Sujejo s kampanjami, ki so velikokrat strokovno
sporne, banalne, plehke in - pod érto - slabe, sajso
tudi neuéinkovite.

V tej kategoriji sta na primer lani zmagala Studio
Kernel in Publicis z 1 za Zavar
Triglav z Jernejem Sugmanom in korenckom
kot cigaro. Razumiljivo je, da je komercialni
druzbeno odgovorni oglas mogoce narediti za
zavarovalnico. Ga je po vasem mogoce narediti
recimo za detergent?

Zadeva se konca tam, kjer pridemo do proizvodov,
ki so Skodljivi, kjer pridemo do podijetij in korporacij,
ki so problematicni Ze v lastni dejavnosti. Taksni
oglasi bi potemtakem bili zgolj pranje imena. Je pa
seveda tefko ocenjevati te stvari, ker jih je treba
kompleksno poznati - ne samo komuniciranje in
oglasevanje, ampak tudi delovanje podjetja; celovi-
tih informacij pa ni mogoée vedno dobiti. V konéni
fazi se odgovornost podjetja manifestira tudi v
odnosu do lastnih zaposlenih, do lokalne skupno-
sti, do ekologije, kako so povezani s politiko. Zade-
ve so zelo kompleksne in tega se zavedamo, am-
pak to je proces, ki smo ga zaceli in ga poizkugamo
nadaljevati, Stvari se premikajo.

Trino uéinkovitost in druibeno odgovornost
poizkusate zdruiiti tudi v nedavno ustanovlje-
nem Studiu Poper. Glede na povedano predvi-
devam, da temeljito preverite vsakega narocni-
ka?

Vtis in mnenje o naroéniku si poskugamo ustvariti
predvsem v dialogu z njim, prav tako pa tudi sami
vedno pridobimo &im veé informacij o njem in nje-
govl dejavnosti, Glede na komunikacijsko naravo
nasih projektov in filozofijo, ki jo zastopava s par-
tnerico Majo Hawlina, za zdaj tezav z necdgovorni-
mi naroéniki nismo imell. Komuniciranje, ki ga v stu-
diu ustvarjamo, je, kot kaZe, samo po sebi dovolj
modan filter in pritegne naroénike, ki jih zanimata
drugaéna kultura in razumevanje komuniciranja.

Vas slogan »Response-ability« se cbregne tudi
ob pogosto cbravnavan problem tradicionalne-
ga oglasevanja, ob enosmerno komunikacijo.
Kako se lotevate tega?

Gre za zmoznost odzivanja na druzbeno-kultumo
realnost, za uporabo komunikacijskih pristopov, ki
temeliijo na inkluzivnosti in participaciji in zdruZuje-
jo komunikacijsko uginkovitost z druZbeno odgo-
vornostio. Za odpiranje vpraganj namesto podaja-
nja odgovorov, ki temeljijo na enostransko konstru-
irani resniénosti. Na$ pristop h komuniciranju je in-
terdisciplinaren namesto zgolj oglasevalski,

Po éem se Studio Poper e razlikuje od drugih
agencij za komuniciranje?

Ma komuniciranje gledamo predvsem kot na Ziv or-
ganizem in ga ne razumemo kot produkt in instan-
tno resitev, zapakirano zgelj v razliéne preobleke.
Za nas je strokovnost komuniciranja nerazdruZljiva
od etike. Odgovornost éutimo predvsem do javno-
sti in javnega prostora, v katerem komuniciramo.
Na javnosti, s katerimi komuniciramo, pa gledamo
kot na partnerje.

Razumevanje vsega komuniciranja kot prodaje, ko-
munikacijskih vsebin kot produktov in apliciranje
kategorije trga na vse ravni &lovekove eksistence je
za nas absurdno. Predsednigki kandidati na primer
za nas nikoli ne morejo biti okolada ali pralni pra-
Zok, iz katerega je treba le Se napraviti dober brend.
S teoratiki in praktiki, ki trdijo drugaée, se globoko
ne strinjam.

Vrniva se k Memefestu. Memefest deluje v petih
jezikih, nanj so letos prispela dela iz 30 drzav,
poleq lokalnih centrov v Braziliji, Kolumbiji, Sr-
biji, Avstraliji in Slovenji sta v pripravi e centra v
Mehiki in Zdruzenih Arabskih emiratih. Kako se
vam je uspelo tako hitro mednarodno raz3iriti?
Z dobro in taktiéno rabo interneta, z vsebinamiin s
samim konceptom festivala. Memefest je treba ra-
zumeti kot laktiéno izobrazevalno komunikacijsko
orodje v obliki festivala. Delujemo koordinirano s
petimi spletnimi stranmi v 3estih jezikih in se pove-
zujemo z mednarodnimi mrezami, preko katerih se
Siri mem o Memefestu.

Pomembno je seveda to, da ti centri delujejo mo&-
na na lokalni ravni in da delajo z lastnimi skupnost-
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»Za kot maléku so mu liséki jed|l z roke, smice pa so mu iz bliznjega gozda nosile diecih
jagod. Pozneje so mu miajse upokojenke pomagale pri sestavijanju ilustrirane
enciklopedije mariborskin kriminalistov. Preveé ponosen za poslovneza, preveé poSten
za politika, premalo pedofilski za duhovnika, Drugega kot akademska kariera mu torej ni
preostalo. Dr. Vodeb je eden redkih pametnih ljudi (kar jih poznam), ki ni cinik. Sam o
tem pravi, da je cinizem za zgube. Cez deset let se bomo vsi, tudi tisti, ki ga nismo
razurmeli in se zaradi tega ob njem poutili nelagodno, hvalisali, da ga poznamo.«
Marko Vrtovec, direktor marketinga, Vecer

»Z Dliverjem sem pridel prvie v stik pred devetimi leti, ko so se obmili name s prodnjo za
celostno podobo in Ziriranje Magdalene, Od takrat sva sodelovala pri neétetih projektin:
od Propagande 1, 2 in 3, raznih projektov v sklopu ALUQ, Drustva Kaverljag do rednih
sratan] oblikovalcev in FDV-jevcev, ki sva jih organizirala. Nekje vmes je pridal tudi
Memefest. Zanimivo je, da se je vsaka od teh akcij od Magdalene naprej prijela, da ni &lo
le za trendovske muhe.

Oliver se je vedno blazno zavzeto lotil zadeve. Nekoé je od kolegov Studentov celo
zahteval podpisan dogovor, da se bodo resno |otili stvari, kar se je meni takrat zdel isti
fagizem. Kot pedagog je ozavestevalec. Predava sproSéeno in Studentje ga zelo radi
poslugajo, skozi predstavitev trenutne situacije in problematike jih motivira in pripravi
do razmisljanja. Zna jih izolirati od vsakdanjega teka za denarjem, vedna pa jih tudi
zalaga z najbolj sveZimi knjigami. Veliko sem sa nautil od njega, pa sem bistveno
stareji, tudi izraz druzbena odgovornost v tem kontekstu sem prvic sliSal od njega.
Diha, kar predava, in v hipu zavoha, ¢e kdo koga viede za nos.=

Zdravko Papig, izredni profesor na Oddelku za oblikovanje pri Akademiji za likowno
umetnost v Ljubljani

wTako kot veliko ljudi sem najprej spoznal virtualnega Oliverja Vodeba, ko me je povabil
v Zirijo Memetesta. Na srefo se |e kmalu zatem z obiskom v Avstraliji materializiral tudi
v Zivo. Od takrat sva postala dobra prijatelja in skupaj sva prefivela nekaj res lepih
trenutkov. Ko je zadnjié obiskal Brisbane, smo najeli kanuje in veslali po neverjetni reki
Noosa, eni izmed najbolj neokmijenih vodnih poti na svetu. Mogoéna peséine tropsko
defevnico predistijo v kot &mi ¢aj temno reko, v kateri se zrcalijo modro nebo in
evkaliptusova drevesa. Tema letodnjega Memefesta je bila ekologija ter Elovekov odnos
do narave in veslanje po reki Noosa z Oliverjem in njegovo prelepo partnerko Vido, ta
krhek stik z naravo in povezan cbéutek odgovarnosti je bil zame moéna potrditev
njegove predanosti druZbenim spremembam. Svet v temn trenutku potrebuje ved
Oliverjev Vodebov.«

Jason Grant, direktor kultnega oblikovalskega studia Inkahools in vecletni an direktor
oblikovalske revije Eye magazine

w»Zaradi ljudi, kot je Oliver, se svet vseeno premika na belje. O pomenu druzbene
odgovornosti na vseh nivojih bivanja in komuniciranja je govoril, ko se vetina tega ni niti
zavedala. Nasli smo se pri Memefestu, ki zna ob pravem ¢asu odpirati globalno
relevantne teme. Masli smo se tudi na nasi delavnici Disruption, ki se je ukvarjala s tem,
kako delovati in komunicirati nekonvencionalno, kaj so mediji prihodnosti itd. In kdo
drug bi bil bolj primeren za taka razmislijanja kot Oliverts

Spela Oblak, direklorica, Luna/TBWA

»lzhodigtna Oliverjeva teza v njegovem znanstveno strokovnem delu je, da problem
javnega prostora komuniciranja ni veé v nadvladi, pritisku in kontroli favnega na
zasebno, ampak v tem, da zasebni interesi tistih, ki so lastniki vellkega finanénega
kapitala, kolonizirajo javni prostor kemunikacije do te mere, da je izgubil svoje
najpomembnejie kvalitete. lzgubil je kljuéno di ijo — polje razprave, kjer se
konfrontirajo razlina mnenia, ki v komunikacijskih procesih na specifiCen nagin
konstruirajo druzbeno realnost. Zato medijski prostor, ki ima danes tudi to pomembno
vlogo, da odlogilno vpliva na procese konstrukcije druzbene realnosti, sluZi predvsem
interesom tistih, ki si lahko privo&éijo njegov zakup.

Kot odgovor na dominacijo trinega diskurza so se v zadnjih letih pojavile nove
komunikacijske prakse. Komunikacijski koncepti, na podlagi katerih se odvijajo,
izhajajo predvsem iz okolja medijskih aktivistov. Nastali so predvsem v polju konfiikta
med viadajo&im — tr2nim in izzivajo&im - kritiénim diskurzom, v polju nenehnega trenja,
inoviranja, spreminjanja in preizkusanja komunikacijskih konceptov v praksi. V to kritiko
se Oliver vkljucuje z razvijanjem teoretskega koncepta druZbeno odzivnega in
adgovornega komuniciranja, ki zdruZuje komunikacijsko u€inkovitost in druzbeno
odgovornost. lzvirnost njegovega raziskovalnega dela pa je predvsem v tem, da ga
vseskozi povezuje z aktivistitnim delom, kjer se kritiéno referira na obstojeco druZbeno
prakso in ponuja moznosti za kritiéno preseganje le-te.«

Prof. dr. Mirjana Ule, FDV, Univerza v Ljubljani

mi. V teh tokah se preseZe zgolj virtualnost festi-
vala, saj so to dogodki in iniciative, ki so zunaj virtu-
alnega sveta. Ta taktika se je izkazala za zelo uspe-
8no. Ze na samem zadetku je bilo jasno, da je treba
delati na internetu, sgj je Slovenija za idejo Meme-
festa premajhna. Dejstvo je, da globalno obstaja
velika potreba po naginih komuniciranja in komuni-
kacijskih koncaptih ter vsebinah, ki jih obravnava
Memefest. Odziv je tako moéan in entuziastiden, da
je mogode, da na izhodis&ih Memefesta kot del re-
dnega uénega programa delajo profesorji s svojimi
Studenti na ve& univerzah po svetu. Vsa zadeva je
koordinirana iz Slovenije in je tukaj tudi nastala, kar
se mi zdi glede na tukajénjo medijsko in komunika-
cijsko sceno res zanimivo.

Zakaj mislite, da se je Memefest najbolj prijel
ravno v Latinski Ameriki?

Latinska Amerika je e posebej progresivna, kar za-
deva ideje, ki kritiéno reflektirajo medijsko in komu-
nikacijsko okolje. Kot kaZejo raziskave Future Stu-
dies, je Latinska Amerika prav zdaj gojisce tako za
znanost in umetnost kot za politiéna gibanja, obli-
kovanje in komuniciranje. Latinska Amerika ima tre-
nutno zelo specificno konstelacijo druzbeno-kul-
turnega momenta. Prav zato je tam toliko hiperkre-
ativnosti in zaradi tega so tudi mo&no pograbili to
idejo.

Kako je priélo do sodelovanja?

Center v Kolumbiji je nastal po mojem obisku in
udelezbi na mednarodni znanstveni konferencl, kjer
sem predaval. Odziv je bil tako silen, da nam je
uspelo v &asu mojega obiska formirati skupino, ki je
pozneje zadela delovati samostojno. Komunikacijo
smo potem nadaljevali preko spleta. Pred nekaj
meseci sem bil spet tam in zadeva se je $e okrepila.
V Manizalesu smo v okviru konference na univerzi
Caldas izvedli tudi Memefestovo delavnico taktic-
nih medijev, na katero so pridli ljudje iz vse Kolum-
bije, kar je zame fascinantno.

Kljub veliki mednarodni ocdmevnosti in prepo-
znavnosti se zdi, da je Memefest spregledan s
strani slovenskih medijev?

Ne bi rekel, da je spregledan. Priznam pa, da smo
se zadnji dve leti osredotodali predvsem na tujino,
Res pa je tudi, da projekti, ki kriti€no obravnavajo
dolo¢ene komunikacijske prakse pri nas, iz razlié-
nih razlogov niso najbolj priljublieni. Hkrati pa je
projekt toliko kompleksen, da o njem ni enostavno
napraviti pogloblienega prispevka.

Ste eden izmed ustanoviteljev festivala Magda-
lena, ki pa ste ga po dveh letih zapustili. Zakaj?
Magdalena je bila na zadetku zasnovana drugace,
in sicer tako, da je resniéno dajala prostor razmisle-
ku, ki ni nujno oglasevalski v smislu mainstreama in
industrije, ampak je bila neka alternativa s kritiénim
potencialom. Po dveh letih se je videlo, da bo pro-
jekt el drugo pot, kar tudi je, in me ni ve& zanimal.

Kak3na se vam zdi Magdalena danes?

Je eden izmed oglagevalskih festivalov. Oglaseval-
ski festivali po mojem mnenju, tako kot so zasta-
vijeni, niso sposobni generirati nicesar novega in ni-
majo kvalitativnih preseZkov. Namenjeni so pred-
vsem dodajanju vrednosti blagovni znamki instituta
oglasevanja kot takega. Tu ne gre za kriti¢no in po-
globljeno analizo, kar je na kodo celotne industrije.
Festivale je po mojem mnenju treba predvsem ra-
zumeti kot medij, in v kolikor temeljijo, ¢e upcrabim
pojem iz psihologije, na zunanji avtoriteti oz. podo-
bi, se prej ali slej pojavijo tezave.

V katero smer se bo Memefest razvijal v priho-
dnje?

Ohranili in vecali bomo globalni doseg, pri éemer
bomo vedno veé energije viagali v lokalne centre,
saj se zavedamo, da je globalnost brez lokalnosti
slaba, Prav tako se bomo posvedali spajanju virtu-
alnega in fizicnega okolja. Nasa Zelja je, da ohrani-
mo globalno mreZo, izobraZevalno dimenzijo ter
progresivinost v smislu preuevanja novih komuni-
kacijskih pristopov.



